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POR QULE O%5 EUROPEUS?

AS RECEITAS DE
AS ECONOMIAS AVANCADAS VIAGEM DOS
DA EUROPA TEM SIDO 05 EUROPEUS PARA O
MAIORES MERCADOS PARA O BRASIL SOMARAM
TURISMO INTERNACIONAL. A MAIS DE US$ 1,3 BL.

FEUROPA CONTINUA SENDO O
MAIOR EMISS0OR DIE
TURISTAS DO MUNDO.

A LI MANHA, R IN() UNIDO,

ESTAO ENTRE OS5 MAIORES
EUROPEU ENVIOU AO GASTADORES DE VIAGEM DO
BRASIL CERCA DE 1,5 S e
PLANETA. A EUROPA

MILHAO DE TURISTAS EANE LA A EURLER
REPRESENTA 48% DOS
EM 2017. VIAJANTES NO MUNDO.



POR QUL OS5 CHINESES?

A CHINA
CONTINUA A

OS CHINESES
ASTARAM MAIS

OS CHINESES
JREALIZARAM MAIS

= LIDERAR O DE US$ 250
A eEns s FITurIsMO EMISsIVO BILHOES EM
EM TERMOS DE VIAGENS PRO

EXTERIOR EM
U1/,

GASTOS.

EXTERIOR.




TENDENCIAS NAS AMERICAS

AUMENTO NA SOLICITACAO DE PASSAPORTES, VISTOS E E-VISAS
0S$ MILLENNIALS AMERICANOS ESTAO VIAJANDO MAIS

BABY BOOMERS SAO OUTRO GRUPO PROMISSOR EM VIAGENS
CONTINUA CRESCENDO A TENDENCIA BLEISURE

CRESCIMENTO DAS CLASSES ALTA E MEDIA NO MEXICO - LUXO

COMPRAR E A PRINCIPAL




TENDENCIAS NA FUROPA

EXPERIENCIAS COMPRAS BLEISURE I
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AVENTURA &
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AUMENTO NO
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PANORAMA DE
COMERCIALIZACAO
2018

FRANCA

Perfil de
Mercado

T~ Argentina
\-/ e.mzml

Descubra como o Brasil é percebido pelo trade turistico
francés e saiba quais os principais fatores que
influenciam na comercializacio dos destinos brasileiros
5 . na Franca.
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Descubra como o Brasil € percebido pelo trade turistico
argentino e saiba quais os principais fatores que

” 4 a5 05 ! Descubra como o Brasil € percebido pelo trade turistico Descubra como o Brasil é percebido pelo trade turistico . . .
influenciamna c 40 dos destinos chileno e saiba quais os principais fatores que paraguaio e saiba quais os principais fatores que Disbelici coaiet DR pa bl e tiklsticy
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